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2 0 1 4年1 0月1 0日，是中国气

象学会成立90周年纪念日，《气象

知识》与中国气象学会渊源深厚。

1978年，在中国气象学会在京理事

会上，提出由中国气象学会创办一

本全国性、公开发行的气象科普刊

物——《气象知识》。后设立《气象

知识》编审委员会，筹备《气象知

识》的创刊及内容审定。1981年2月
25日《气象知识》创刊号（图1）正

式出版发行，以刊物为载体，开展

气象科学技术的普及工作。

回顾《气象知识》的创刊及发

展，《气象知识》与时俱进，不仅

在外观、印刷质量得到提高，在栏

目、选题策划战略上也不断调整。

本文通过回顾《气象知识》

在“栏目规划”和“主题策划”的

探索与发展之路，分析为适应读者

阅读需求及发展特点而做出的调整

和改变；并通过与当前具有较好口

碑，在内容上较相似的杂志进行对

比，探索《气象知识》在未来栏目

规划和主题策划发展道路中的模式

及新思路。

一、不同时代背景下的《气
象知识》
科技的发展引发科学普及热，

而科普期刊正是科学普及的重要途

径。1978年3月，中共中央、国务

院在北京召开了全国科学大会，会

上指出，“科学技术是生产力”。

《气象知识》杂志就在这股“科学

的春风”下酝酿而出。采用简约朴

素的风格，文章较为简短，以文字

叙述为主，多服务于农业生产生活

与气象工作者，内容专业性较强，

较少使用插图，多是创作绘制一些

简易明了的题图。

到20世纪90年代，颁布实施了

《中共中央、国务院关于加强科学

技术普及工作的若干意见》，要求

科普工作的对象重点放在青少年、

农村干部群众和各级领导干部身上。

读者群更为宽泛，《气象知识》结合

时代特征，探索读者定位，文字语言

上追求形象生动，版面上追求活泼有

生气，增强吸引力和可读性，使杂志

更接近通俗刊物。

步入21世纪，此时的社会环境

和出版环境都发生了巨大的变化。

随着印刷技术的发展，期刊市场的

动荡，读者口味的骤变，《气象知

识》实施了4次刊物的改版。从32
页、小16开、黑白印刷发展到今天

的64页、大16开、全彩色印刷；从

单纯纸媒、铅字排版到胶版印刷，

经历了自身的文化蜕变。在保留文

字实力之外，加强杂志的视觉表现

力，使图片兼具叙事性、说明性和

表现性等特点，杂志的文本风格和

视觉表现等方面日臻成熟。办刊理

念从单纯传授式转变为更适宜现代

社会节奏的互动式。稳中求新，形

成自己的固定风格，打造自身品牌

（图2）。

伴随信息技术的飞速发展和数

字技术的推广，传统媒体与新媒体

的界限正越来越模糊，大众传媒正

式步入新媒体时代。《气象知识》

开通官方网站、博客、微博、微信

等，探索在新媒体强势发展形势下，

刊网联动，走多元化经营的道路。

二、《气象知识》栏目规划
之路
栏目规划是杂志品质规划的重

要组成部分，很大程度上决定了杂

志的可读性和阅读效果。精心策划

的优秀栏目能将各类文稿科学、有

机地加以组合，构建出合理的阅读

梯次、内容梯次和视觉节奏。

《气象知识》从创刊到现在共

编辑出版了近200期，先后开辟过

近百个栏目。创刊之初的80年代，

栏目设置处在不断探索阶段，反映

同一内容的栏目名较多，例如“中

小学生气象科普”主题的栏目就有

“中学生学气象”“教与学”“学

习•攀登”“初学者园地”“青少年

《气象知识》创刊以来的探索发展回顾
■  任珂 邵俊年 杨静
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图1  《气象知识》创刊号封面
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气象园地”等多个栏目，各栏目之

间辨识度不高，同一主题文章分散

在不同的栏目之中，不易形成品牌

栏目。

与学术类期刊相比，科普期

刊更注重信息组合方式，栏目设置

既要推陈出新又要保留基本。20世
纪90年代，《气象知识》把原先细

碎的栏目进行了有效的组合，形成

了“本刊特稿（本期视点）”“防

灾减灾”“气候变化”“农业气

象”“气象与生活”“气象万千”

等几大板块。每期板块固定，而栏

目则根据稿源的不同灵活设置。这

样的设置一是化繁就简，突出重

点；二是眉目清晰，功能鲜明；三

是框架稳定，灵活可变。

进入 2 1世纪，《气象知识》

面向分众调整期刊定位，期刊内容

倾向性增强。栏目的策划设置上也

更加有针对性，增设“气象信息员

园地（风采）”栏目，保留“校园

百叶箱”“世界气象日”栏目的同

时，出版“校园增刊”与“科普活

动增刊”。

三、《气象知识》选题策划
之路
选题策划是期刊的生命之源和

持续发展的动力，办好一本杂志就

必须首先做好选题策划。大多或者

全部只讲一个主题，大部分文章都

是围绕某一主题或某一区域进行展

开，每篇文章既独立又相互联系，

共同组成一个整体。

《气象知识》杂志在创刊之

初的选题意识比较薄弱，每期杂志

只是多个独立栏目的组合。1986年
开始设立“世界气象日”栏目，针

对“世界气象日”主题文章分散在

当年每期杂志上，只有寥寥数页，

不能作为当期杂志的主打栏目，甚

至主题思想。1994年设立“本刊特

稿”栏目，开始针对某一事件或某

一天气现状进行较为全面的讲述。

1995年第4期在“本刊特稿”中以

“75·8”河南暴雨事件为主题，用近

20页的内容回顾了“75·8”暴雨及其

相应的气象防灾减灾科普知识。之

后，这种以某一事件或某一天气现

状为主题的策划专栏日益增多，且

内容分量能够占一期杂志的1/3，甚

至1/2。进入21世纪，《气象知识》

编辑们选题策划意识逐步增强，仅

以“世界气象日”选题的策划为

例，2006年第2期的“世界气象日”

专栏就占了当期杂志的5/6页面。

2011年更以“增刊”形式全面地围

绕2011年世界气象日主题——“人与

气候”进行选题策划。

2011年《气象知识》编委会会

议上确立了2012年的选题依据，结

合气象的区域特色，确定了“根据

不同区域，突出气象科普杂志的区

图2  《气象知识》2011年第2期30周年宣传页



Feature 特写

91Advances in Meteorological Science and Technology  气象科技进展 4（6）- 2014

域服务特色”的策划思路。并且随

着全球气候变暖，极端天气气候事

件频发，《气象知识》也在不断探

索“围绕天气、气候热点事件及特

点，灾害防御提示，突出气象科普

杂志的天气、季节服务特色”。

四、保持《气象知识》选题
内容的专业性、独特性
当前众多生活、地理、科技等

杂志选题策划操作方式重视“事件

+知识” “由头+知识”，而气象与

人们生产生活的方方面面有密切的

联系，同时，由于全球气候变化造

成极端天气气候事件频发，天气气

候事件则成为众多非气象专业的杂

志期刊选题策划的“由头”。当非

专业性期刊也在向“专业性”进军

时，《气象知识》如何应对才能取

得不可替代的一块气象科普阵地，

这是个很重要的问题。

《气象知识》不仅需要提前选

定长期策划方案，结合当前热点天

气气候事件的具有一定时效性的选

题策划也必不可少。《气象知识》

在“事件”的展开及双月刊的周期

如何与类似杂志竞争呢，这就要求

在专业性、独特性方面下功夫。

《中国国家地理》的李栓科

讲到认识地理有三部曲，即与日常

衣食住行有关的基础地理，有助于

提高各种商业抉择、政府决策的准

确性和科学性的实践地理，关于版

图与人与自然相处等原则的地理哲

学。气象与地理的联系千丝万缕，

地理资源的千差万别，自然景观的

千姿百态，而造成这些差异的因素

中气象元素是必不可少的，地域地

形的差异也造成了天气气候、风俗

习惯的差异性、独特性。《气象知

识》在区域气象专题策划上则要突出

气象专业性、独特性，做到与其他杂

志类似选题内容联系又有区别，可侧

重与衣食住行有关的天气气候、气象

应用、气象人文等，区别于《中国国

家地理》的地理侧重点。

《三联生活周刊》在2012年7月
21日发生北京特大暴雨之时，迅速

组织策划增刊，仅用4天时间完成了

稿件的策划、组织、采写，并充分

利用其优势，视角侧重于在暴雨面

前，不同人的见闻及对其的影响。

《气象知识》则利用自身资源优

势，选取不同的视角，“此次特大

暴雨产生的原因”“天气预报员难

忘的一天”“教你雷达识别暴雨”

这些都是《气象知识》所特有的，

不同于《三联生活周刊》关于当天

不同人员遭遇暴雨见闻的选题策

划，体现其专业性、独特性。

当前，数字媒体对纸质媒体的

冲击力很大，新媒体对期刊杂志的

价值主要体现在传播效率和营销功

能。《气象知识》在维护官方网站

的同时，开发校园气象站网站，结

合《气象知识》校园气象增刊，开

展线上线下活动；同时开发数字气

象科普馆网站，将《气象知识》杂

志上的科普内容数字化，并结合视

频、游戏等方式将气象科普知识形

象化、趣味化，具有互动性。开通

《气象知识》官方微博和微信，不

断探索在新媒体强势发展形势下，

如何结合杂志策划及内容，充分利

用其自主、直接、交互性的传播方

式向公众传播气象科普信息。

（作者单位：任珂，中国气象局气象宣传

与科普中心；邵俊年，气象出版社；	

杨静，中国气象局公共气象服务中心）
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