
网络企业“围观”气象信息价值

■   作者：王淞秋  
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滴滴
区域恶劣天气时，刚需订单增长，车

辆通行速度降低，交通安全变差。

调整业务：实时涨价，预测订单增长

量调配运力。某天气服务提供商为滴

滴提供了精细化预报。

饿了么 
天气恶劣时，部分顾客不愿

出门导致外卖需求增长，订

单激增，同时送餐骑手也不

愿出门，导致外卖供给量减

少，订单耗时增

加。通过与某

天气服务提供

商合作，调用精

细化预报，预测

订单量，调配运

力，同时实时提

醒顾客可能出

现的延误。

淘宝 
服装、美容护理、餐饮及其

他商品，通过基于气象标签

的精准广告投放，投资回报

率（ROI）为1:1.28～1:1.39。

美团
通过从中国天气网抓取中国各城市气

象数据，在获取北京10月底将会有大

幅降温的信息后，美团微信公众号立

刻给用户推荐火锅餐馆，推出“2016
火锅节”活动。

4天降温接近10℃

（作者单位：中国气象局发展研究中心）

气象科技 进展

66 Advances in Meteorological Science and Technology  气象科技进展 7（1）- 2017



在2016年气象学会年会上，以“‘互联网+’与气象服务”为主题的S13分会场，吸引了一些知名企业，在会

上讲述企业如何“放大”气象信息的价值，以及及时和准确的气象信息在企业有效运营过程中的重要性。

会议的讨论表明，未来气象服务的生态环境的改善，既和气象数据和产品的源头——各级气象部门紧密相

关，气象信息有效地利用也同时是企业完善自身品牌价值和提供更完善服务不可或缺的意识；而更为关键的是二

者之间密切合作，和类似这次会议这样的头脑风暴式的碰撞，让气象信息借助大数据擦出更多新的应用火花。

（致谢：S13论坛的主办机构和参会各方提供的会议演示文稿）

气象+互联网 
气象服务与各行业通过互联网融合在一起，可以创

造出更大的产业价值，“+互联网”使气象信息不再

是简单的预报数据，而是动态地参与到行业生产过

程中——基于气象数据的业务调整、策划甚至是广

告投放等。

气象数据产业模式
气象数据 数据是生产要素，数据源头是中央和各地气象局以及国外数据

源的代理商。

数据增值服务商 如彩云天气、墨迹天气、象辑科技，成为各自所服务垂

直行业的领先者。

用户 互联网产业和传统产业兼有。

三者由互联网通过云计算连接在一起。产业生态目前处于发展初期，工商

业的数据需求提炼刚开始，目前数据传输缺少可扩展性，精细化服务尚待

提高，无触及用户的通道，数据增值服务商比较弱小，资金不足，还有很

大提高空间。

未来气象生态可能局面
基于互联网+气象数据融合平台，形成气象大数据业务创新平台，更多的

企业参与进来，建成气象大数据运营众创生态系统：融合+创新+众创。
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