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好，加快培养气象“科学传播专家”；研发服务新产

品；避免不同平台同质化内容。因为面对内容竞争，

丢了专业的权威，将无立锥之地。在技术层面，要充

分融合新兴媒体传播学原理，创作类型丰富的节目形

式；创作有地域、民族特色的易于传播的作品；也要

充分利用代表性人物对热点话题、重大天气事件进行

适时的科学传播。总之，立足服务于防灾减灾，善于

发挥电视等媒体的特长，才能真正因势利导做好公共

气象服务。提升气象信息有效传递给不同需求公众的

能力，不断创新手段，这将是未来竞争的焦点所在，

也是未来发展的方向所在。

随着科技的飞速发展，气象影视产业急需进行改

革和发展，节目制作越来越需要大量的高新科技元素

的渗入，需要气象影视方面高层次、高技能和综合素

质人才的加入。因此在公共气象服务需求为导向的今

天，气象影视人才的培养已经成为一个迫不及待要解

决的课题。当前，气象影视行业最缺乏的就是气象和

影视兼通的复合型人才。在我国的气象影视部门中，

气象类人才的比例偏小，很多气象影视部门的职工所

从事的职业与所学专业差别较大。据《气象影视人才

培养模式研究报告》统计数据显示，气象影视中心

的气象专业人员约占总人数的19.3%，还不足20%①。

是否拥有气象专业知识或影视专业知识不能作为评判

气象影视从业人员的唯一或主要的标准，但相关的专

业知识势必会影响工作人员对于节目内容的理解和把

握。因此一些学者已经指出要“变‘气象盲’为‘气

象通’，提倡‘专家型’、‘学者型’主持人[5]。”

尤其是移动媒体直播化、现场化的发展趋势，决定了

未来的主持人、记者、编辑等都需要具有扎实的气象

功底，才足以面对变幻莫测的气象情况而泰然自若、

灵活应对。

4	 结束语
三十多年来，我国气象影视事业从无到有，从

有到强，在改革创新中不断发展，为公共气象服务事

业的发展壮大做出了重要贡献，取得了明显的社会

经济效益，也培养出了一批既懂气象、又懂传媒的骨

干人才队伍。随着云计算、大数据等新一代信息技术

的迅猛发展和广泛应用，广播电视媒体融合发展面临

新的机遇和挑战。气象影视同样面临新的机遇和挑

战。《“十三五”国家科技创新规划》明确指出，要

加大传统媒体的科技传播力度，发挥新兴媒体的优

势，提高科普创作水平，创新科普传播形式，推动

报刊、电视等传统媒体与新兴媒体在科普内容、渠

道、平台、经营和管理上的深度融合。未来要建立

气象影视服务新格局，提升预报预警发布的覆盖面

和影响力，提升公民防灾避灾科学素质，气象影视

从业人员任重而道远。
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2016年6月，联合国环境署（UNEP）发表的关于环

境与人体健康联系的报告中，用1995—2005年的数据，描

述了受到5种天气灾害影响的人数（左）、灾害发生次数

（中）和因天气灾害死亡人数（右）之间的联系。一些灾

害，如热浪，尽管发生次数和受到影响的人数量比例不

大，但在致死灾害排名中靠前。

气象灾害分布与影响
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