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1	 手机天气app发展概况

1.1	 手机天气app总量
利用关键词“天气”在360手机助手、豌豆荚、

安卓市场、91助手、PP助手等几大主流①手机助手中

检索，检索结果如表1。综合这几大手机助手的检索

结果，截至2015年10月，初步统计结果显示手机天气

app约600个（表1）。

表1  各主流手机助手天气app软件数量
手机助手 360手机助手 豌豆荚 安卓市场 91助手 PP助手

数量 640 200 500 400 200

1.2	 综合下载量及平均评分
综合豌豆荚、360手机助手、安卓市场、91手机

助手、PP助手等主流手机助手平台上的下载统计，列

出总下载量前20名的手机天气app，以及其综合下载

量及平均评分②（表2）。

表2  手机天气app综合下载量及平均评分

排名 天气app
综合下载量

/万次
平均
评分

排名 天气app
综合下载量

/万次
平均
评分

1 墨迹天气 29070 6.8 11 天气预报 337 7.4

2 中华万年历 8635 9.5 12 易天气 240.7 4

3 天气通 6467 8.1 13 MIUI天气 174.5 4.7

4 365日历 4604 7.6 14 懒人天气 148 8.9

5 黄历天气 4144 8.5 15 点心天气 145 5.8

6 360天气 3497 9.5 16 天气相机 122 8.1

7 GO天气 1667 5.5 17 Weather HD 95 8.3

8 最美天气 563 3.2 18 Mega Weather HD 89 8.1

9 知趣天气 488 7 19 365桌面天气 80 无

10 中国天气通 373.1 6.0 20 彩虹天气 77 8.8

注：数据截止到2014年3月，数据来源于豌豆荚、360手机助手、安卓市场、91手机助

手、PP助手。

从综合下载量来看，其中有10个手机天气app的
下载量超过350万，份额达97.5%；墨迹天气下载量遥

遥领先，达到近3亿，份额占48%（图1）。
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图1  手机天气app综合下载量份额分布

从评分来看（图2），大部分产品的评分在6分以上，

其中，中华万年历和360天气平均评分最高，达9.5分。
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图2  手机天气app平均评分排行

1.3	 手机天气app推出公司
从各天气app的推出公司（表3）来看，公司的注

册地主要集中在北京。从公司的属性上可分为两类：

1）专业性公司，从事app开发行业，如墨迹天气、

365日历；2）综合性公司，从事跨行业多领域，也是

最多的一类，包括中华万年历、天气通等。

国内手机天气app服务发展状况概述
■  龚江丽  彭莹辉  姜海如  辛源

“有10个手机天气app的下载量超过350万，份额达97.5%；墨迹天气下载量

遥遥领先，达到近3亿，份额占48%”。

① 数据来源于五大主流手机助手，其用户覆盖率高，虽不能穷尽所有手机app，存在一定局限性，但可以满足本文研究需求。

② 各手机助手对天气app有用户评分这一指标，平均评分是取该天气app在各手机助手中用户评分的平均值。
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表3  主流天气app及推出公司
排名 天气app 推出公司 所在城市

1 墨迹天气 墨迹风云（北京）软件科技发展有限公司 北京

2 中华万年历 随身云（南京）信息技术有限公司 南京

3 天气通 北京微梦创科网络科技有限公司 北京

4 365日历 北京问日科技有限公司 北京

5 黄历天气 网龙公司 福州

6 360天气 北京奇虎科技有限公司 北京

7 GO天气 3G门户（广州市久邦数码科技有限公司） 广州

8 最美天气 西安酷派软件科技有限公司 西安

9 知趣天气 上海杨迅计算机科技股份有限公司 上海

10 中国天气通 中国气象局 北京

11 天气预报 梅州市畅想科技有限公司 梅州

12 易天气 深圳市奥软网络科技有限公司 深圳

13 MIUI天气 北京小米科技 北京

14 懒人天气 上海拒宅网络信息技术有限公司 上海

15 点心天气 点心移动

16 天气相机 北京易家动力信息技术有限公司 北京

17 Weather HD 不详 ——

18 Mega Weather HD 不详 ——

19 365桌面天气 不详 ——

20 彩虹天气 不详 ——

   注：资料来源：360手机助手、豌豆荚手机助手、安卓市场

2	 具有代表性的手机天气app对比分析
在前述分析的基础上，选择综合下载量份额不低

于0.6%、同时考虑评分，并且既包含来自专业公司又

包含来自综合公司的手机天气app进行对比分析。

1）综合下载量份额不低于0.6%：分别是墨迹天

气、中华万年历、360天气、天气通、365日历、黄

历天气、GO天气、最美天气、知趣天气和中国天气

通，共10个。

2）评分在6分以上：如图2所示，共14个。

3）专业性公司：有墨迹天气、365日历，共2个。

基于上述原则综合选出墨迹天气、中华万年历、

360天气、天气通、365日历、黄历天气、GO天气、最

美天气、知趣天气、中国天气通等10个手机天气app产
品作为代表性手机天气app并进行分析。

2.1	 手机天气app服务功能对比
1）常规气象预报：10个天气app均有温度、风

力、天气3个预报项目；湿度和空气污染也是多数天

气app的预报项目，仅365日历和知趣天气没有湿度预

报，GO天气没有天气污染预报；有的天气app还增加

日出日落时间的预报，包括中华万年历、360天气和天

气通；各天气app提供的气象预报天数一般为5～7 d。
2）气象指数：中华万年历和中国天气通气象指

数达10个以上；墨迹天气等多数app气象指数在4～7
个；365日历和GO没有任何气象指数内容。

3）气象相关服务内容：①墨迹天气、天气通、

黄历天气还推出限行尾号的服务，方便使用者的出

行；②一般都有温度曲线图，墨迹天气推出了多种曲

线图（逐天、逐小时的温度曲线图），365日历和GO
天气没有曲线图；③推出天气分享功能，用户可以通

过微信、微博、QQ等社交工具分享天气，但365日历

和GO天气没有天气分享功能；④墨迹天气、360天气

和天气通提供语音播报功能，同时天气通的语音播报

提供明星播报服务；⑤墨迹天气、360天气和天气通三

款app还为用户提供辅助纠正的功能，用户可以上传图

片或者吐槽，来辅助纠正预报不准的天气（表4）。

2.2	 手机天气app下载量动态比较
对代表性手机天气app的下载量（图3）进行不定

时的跟踪，可以发现，2014年5月中旬至9月中旬，墨迹

天气下载量一直遥遥领先，其他天气app的下载量也是

稳步提升，上升幅度稳定，排名次序没有发生变化。

2.3	 手机天气app预报来源分析
《气象法》第二十五条规定：“广播、电视、报

纸、电信等媒体向社会传播气象预报和灾害性天气警

报，必须使用气象主管机构所属的气象台站提供的适时

气象信息，并标明发布时间和气象台站的名称”，故手

机天气app气象预报来源是大家都非常关注的问题。

根据调查情况分析表明：1）标明预报来源于气

象台的：360天气、知趣天气直接标明来自中央气象

台（或者中国天气网）。2）标明数据来源于气象台

的：墨迹天气、中华万年历、黄历天气、中国天气通

等。3）难以直接查询数据来源的有：天气通、365日
历、GO天气、最美天气等。

根据分析，目前天气app天气预报来源于气象台

和来源不详的各约占一半（表5）。

3	 小结
1）目前市场上手机天气app的总量在不断上升，

而且还呈继续上升趋势，但市场份额分布相对集中，

专门做天气客户端的公司较少，还仅仅只有墨迹天气

一家。

2）手机天气app市场份额呈“层级式”分布：墨

迹天气“一枝独秀”占近50%的份额，中华万年历与

天气通处于第二层级，各自份额在10%～15%；365日
历、黄历天气和360天气处于第三层级，各自份额在

5%～10%；其余基本可归为第四层级。 
3）一些特色功能和用户体验成为吸引用户的有

效方式，如墨迹天气的小墨妹提供的形象穿衣指导、

中华万年历和365日历的日程管理功能、天气通的明

星语音播报功能（明星效应）等。
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表4  代表性手机天气app功能对比
墨迹天气 中华万年历 天气通 365日历 黄历天气 360天气 GO天气 最美天气 知趣天气 中国天气通

预
报
项
目

温度 ★ ★ ★ ★ ★ ★ ★ ★ ★ ★

湿度 ★ ★ ★ ★ — ★ ★ ★ — ★

天气 ★ ★ ★ ★ ★ ★ ★ ★ ★ ★

气压 — — — ★ — — — — — —

风力 ★ ★ ★ ★ ★ ★ ★ ★ ★ ★

空气污染 ★ ★ ★ ★ ★ ★ — ★ ★ ★

日出日落 — ★ ★ ★ — — — — — —

指
数

化妆指数 — — — — — ★ — ★ ★ —

洗车指数 — ★ ★ ★ — ★ — ★ ★ ★

穿衣指数 ★ ★ ★ ★ — ★ — ★ — ★

紫外线 ★ ★ ★ ★ — ★ — ★ ★ ★

运动指数 ★ ★ — ★ — ★ — ★ ★ ★

感冒指数 ★ ★ — ★ — ★ — ★ ★ ★

其他指数 — 旅游指数等7个 雨伞指数 空调指数 — 过敏指数 — 旅游指数 晾晒指数 晾晒指数等4个

限行尾号 ★ — ★ — ★ — — — — —

预报天数 5 5 5 5 5 7 6 6 5 6
曲线图 ★（多种） ★ ★ — ★ ★ — ★ ★ ★

天气分享 ★ ★ ★ — ★ ★ — ★ ★ ★

语音播报 ★ — ★（明星、用户） — — ★（定时） — — — —

辅助纠正 ★（实景） — ★（实景） — — ★（用户纠错） — — — —

注：★代表有此项功能，—代表无此项功能

4）天气预报来源不清楚的比例较高，天气预

报是公共气象服务的核心内容，受到社会公众普遍

关心，手机天气app已经成为公众气象预报的重要载

体，依据《气象法》规定，传播气象预报应当标明信

息来源，如何解决这个问题还需要进一步研究。

综上，为充分发挥手机天气app的作用，一方面应

该围绕用户体验进行市场和用户调查，使天气app最大

限度满足用户需求，同时这也是一个长期的过程，因

为用户的习惯和需求也会不断变化；另一方面应该围

绕天气预报的准确性及服务的精细化方面展开，这也

是手机天气app作为一种功能性app的核心特色。
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图3  2014年5—9月代表性手机天气app下载量/万次

表5  代表性手机天气app预报一致性比较

排名 天气app
预报一致性

（与中央气象台预报比较）
数据来源

1 墨迹天气 一致 中央气象台

2 中华万年历 一致 中央气象台

3 天气通 不一致 不详

4 365日历 不一致 不详

5 黄历天气 一致 中央气象台

6 360天气 一致 中国天气网

7 GO天气 不一致 不详

8 最美天气 不一致 不详

9 知趣天气 可选择
中央气象源、
美国气象源

10 中国天气通 一致 中央气象台

注：知趣天气的美国气象源来自于美国知名的气象品牌公司Accu；中央气象源是指中央

气象台和地方气象台。


